Data
Pagina 1 7
Foglio 1

08-04-2015

DANIELE GARAVAGLIA

= n modello economico che mette al cen-
| trolapersona, unimprenditoriaa misu-
" ra d'uomo e la "socializzazione" del be-
nessere: € il vero "prodotto” che I'ltalia puo e-
sportare verso 'Africa, continente inrapida cre-
scita, ricchissimo di materie prime ma povero
diistruzione, welfare e organizzazionesociale. Un
recente rapporto McKinsey stima che entro il
2030 le 18 pit1 grandi citta del continente avran-
no una capacita dispesa annuale di 1.300 miliardi
di dollari. E il Pil cresce in media del 4-5% al-
I'anno. Non € per caso che due terzi delle mag-
giori aziende mondiali e gli investitori ritengano
laregione africana tra le loro priorita.
E le imprese italiane? Secondo uno studio della
Banca d’Italia, tra i Paesi europei I'Ttalia e il pri-
mo partner commerciale dei "NA5" (Al-
geria, Egitto, Libia, Marocco e Tunisia), con
esportazioni per 13 miliardi di euro. Una
presenzaradicata dovuta anche agli inte-
ressienergetici (31% del petrolio e 44% del
gas naturale che importiamo) ma moti-
vata da ragioni di accesso a nuovi merca-
ti per i beni intermedi (componenti, se-
milavorati, macchinari ecc), pilt che dalla ricer-
ca di fattori produttivi a basso costo. Anche ver-
soiPaesi dell’Africa sub-saharianal'ltalia ha un
export in crescita, che nel 2013 ha raggiunto
1'1,5% del totale delle nostre esportazioni (6 mi-
liardi), con Sudafrica e Nigeriain primalineanel-
I'acquisto di prodotti e tecnologie "made in I-

La grande chance africana

1l Pil corre. Le nostre Pmi cercano nuovi spazi

taly". Altri Paesi si stanno pero rendendo attrat-
tivi per gli investimenti esteri: in Angola il setto-
re petrolifero fa da traino a infrastrutture e co-
struzioni, in Senegal e in Ghana aumenta la 1i-
chiesta di meccanicastrumentale perl'industria
estrattiva e 'agribusiness, il Kenya offre nume-
Tose opportunita con un'economia diversifica-
ta, mentre la Tanzania oltre al turismo sta pun-
tando sulla produzione di gas naturale. Gia mol-
te Pmi italiane hanno messo labandierain que-
sti mercati emergenti: in Mozambico, che ha
chiuso il 2014 con un Pil in crescita dell’8,5%, o
perano la Cervetti (macchine agricole) ela Alto-
pack (confezionatrici per pasta); in Tanzania sie
insediatala Mazzoni (impianti di saponificazio-
ne) e in Kenya la Comec (impianti di frantuma-
zione e vagliatura); in Etiopia la Consta sta rea-
lizzando infrastrutture di distribuzione dell’ac-
quaper un progetto da oltre 5 milioni, mentrein
Uganda la Fdb ha fornito attrezzature per la pro-
duzione di latte e yogurt.

«LAfrica e in forte evoluzione e ha una classe
media in rapida crescita», spiega Mario Molteni,
direttore di Altis e ordinario di Economia azien-
dale pressol'Universita @EmieE di Milano. «Rap-
presenta una grande opportunita per le nostre
piccole e medie imprese, alla ricerca di nuovi
sbocchi. Attraverso i master "Edimpact Mba",
proposti in partnership con le universita africa-
ne, aiutiamo gli imprenditori italiani a i-
dentificare e formare i manager locali de-
stinati ad assumere unruolo di primo pia-
nonel progetto diinternazionalizzazione

delle imprese». Cosi, insieme a macchine

e prodotti, esportiamo anche competen-

ze e sviluppo.
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