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Afrlca un continente in mowmento

(cmh) La collaborazione con ALTIS, Alta
Scuola Impresa e Societa dell’'Univer-
sita EAMIE di Milano, rende I'Inter-
national Day ancora piu interessante per
le imprese in cerca di nuovi mercati nel
continente africano.

[l progetto First-Step Africa, di cui ALTIS si
fara portavoce nel corso del convegno del
27 gennaio, & pensato per offrire alle
imprese italiane uno strumento conve-
niente e a basso rischio per scoprire
nuove opportunita nella regione dellAfrica
sub-Sahariana, oggi tra le pit dinamiche al
mondo con un tasso di crescita costa-
mente sopra il 5% negli ultimi 10 anni.
Le imprese italiane hanno gia importanti
quote di mercato in Nord Africa. Lltalia &
per esempio il secondo Paese fornitore in
Tunisia, con una quota di mercato del
177%, e il terzo in Algeria, con una guota
del 10,3 per cento. Ciononostante, le
relazioni commerciali verso la fascia
sub-Sahariana presentano ampie poten-
zialita inespresse, malgrado la relativa
vicinanza geografica. In quasi tutti i Paesi
Africani, buone opportunita attendono i
beni di investimento italiani, dati i gap

infrastrutturali da colmare nel settore dei
trasporti e delle costruzioni.

Le carenze di produzione, trasmissione e
distribuzione di energia
saranno un traino per
I'export di apparecchia-
ture elettriche.

Piu in generale, dicono
le analisi dell'Ufficio
Studi Economici SACE,
le ‘quattro A del Made
in Italy (abbigliamento,
agroalimentare, arre-
damento e automoti-
ve) piu le eccellenze
italiane della meccani-
ca strumentale hanno
un futuro ancora tutto
da esplorare nel Sud
del Sahara.

Con il programma ‘Fir-
st-Step Africa’, ALTIS
offre alle imprese ita-
liane una partnership con un impren-
ditore/professionista con una signifiica-
tiva esperienza o un giovane laureato che
frequenta un Master in Business Ad-

Uno strumento
conveniente
e a basso rischio
per scoprire
le opportunita
dei nuovi mercati
africani, oggi
tra i pit dinamici
al mondo

ministration interamente focalizzato sul
progetto di facilitare I'ingresso dell’azien-
da italiana nel suo Paese.

Per l'azienda italiana,
‘First-Step Africa’ ha un
valore di business per-
ché consente di dispor-
re di unarisorsa che per
unanno studiera il mer-
cato e sviluppera rela-
zioni per conto dell'im-
presa, ma ha anche un
valore sociale perché
offre a uno studente
africano un MBA inter-
nazionale a prezzo piu
accessibile.

| Paesi attualmente
coinvolti  nell'iniziativa
Edimpact, attraverso
cui ALTIS offre il Global
MBA in Impact Entre-
preneurship, sono: Ke-
nya, Uganda, Ghana, Costa dAvorio e
Sierra Leone. Entro il 2016 ci saranno
anche Nigeria, Tanzania, Senegal e Mo-
zambico.

Come affrontare | mercati esteri senza farsi male
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