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Frutta e allevamento,
PAfrica nuova meta
dell’agribusiness

Ritaglio Stampa ad usoesclusivo deldestinatario, Non riproducibile

Micaela Cappellini

Investimenti esteri giungere entro il 2025 i 110 mi- ca. Tra i Paesi pil attraenti, al
liardididollari, spintodalritmo primo posto ¢’¢ ’Egitto, seguito
di crescita della popolazione.

Anche sel'ltalia €l primo Paese
Ognianno il continente europeo per valore degli investi- 6 Opportunita
importa 35 miliardi $ men.tl diretti real.lzzatl in Africa,a mtere§santl
CE ., partire da quelli sul fronte del- per chi produce
di cibo, anziche produrlo Penergia e delleinfrastrutture, so- macchinari
I’aziendaagricolaFrancescon,nel no ancora poche le imprese che per il packaging

Mantovano, € un grosso coltivato-
re italiano di meloni. Durante la
stagione invernale, pero, quando
il climain Italia & freddo e piovoso,
la produzione si sposta a Tassette,
un piccolo villaggio a 40 chilome-
tri da Dakar, in Senegal: €in que-
stomodo che Francescon riescea
offrire tutto ’anno meloni freschi
ai suoi clienti. L’investimento ha
riguardato 170 ettari di terra e il
primo risultato economico positi-
vo ¢ arrivato dopo soli tre anni.
Per il settore dell’agribusi-
ness, puntare sull’Africarappre-
senta una grossa opportunita.
Nel continente si trova oltre il
60% della terra arabile non anco-
rautilizzata del mondo, e dei 39
milioni di ettari presenti solo il
25% €& coltivato. Cosi, I’Africa &
costrettaaimportare 35 miliardi
didollaridicibol’anno. Oggivie-
ne acquistata dall’estero 1'85%
della farina usata nel continente,
cosicomeil 0% delriso eil 30%
del mais. Secondo I’African De-
velopment Bank il fabbisogno di
cibo importato potrebbe rag-

provano a coglierele opportunita
che il continente offre sul fronte
dell’agroalimentare. «L’alleva-
mento bovino & senz’altro una
delle filiere pil interessanti»,
spiega il professor Mario Molteni,
Ceo di E4Impact, il progetto nato
nel2010nell’ambito di Altis ("'Alta

ScuolaImpresa e Societa dell’'Uni-
versita Cattolica di Milano) con
I'obiettivo di supportarel'interna-
zionalizzazione delle impreseita-
liane n Africa. «Altrisegmentiin-
teressanti - prosegue il professore
- sono quelli del caffé, delia frutta,
della frutta essiccata, del cacao e
dell’olio di palma. Ancheleimpre-
se che producono macchinari per
latrasformazione alimentare e per
il packaging, nonché chisi occupa
dilogistica, dovrebbero guardare
a questo continente».

Una recente ricerca di
E4Impact ha evidenziato che,
mediamente, i progetti collegati
al settore agrifood costituiscono
ancora poco pit del 6% del totale
degliinvestimenti direttiin Afri-

daEtiopia, Nigeria, Algeria, Gha-
na, Camerun, Mozambico, Suda-
frica, Tanzania e Marocco. «Il
Congodasolo -ricorda il profes-
sor Molteni - con la fertilita che
ha potrebbe nutrire fino a due
miliardi di persone».

Sempre secondole indagini di
E4lmpact, il 59% delle imprese
agroalimentari italiane si& con-
frontata con il mercato africano
e, diqueste, il 60% ha avuto ritor-
nisuperiori alle attese. Ma seI'in-
teresse delle imprese éin cresci-
ta, sono ancora pochele aziende
che hanno fatto passi concreti per
sviluppare una presenza stabile,
anche per via della diffidenza
verso un contesto di riferimento
percepito come instabile e poco
regolamentato. Sul fronte delle
barriere in ingresso riscontrate
dalleimprese cisono in primis gli
aspetti finanziari e il contesto
economico, seguiti dal fronte le-
gale, dalle carenze infrastruttu-
rali e dalla difficolta di trovare
partner locali affidabili.
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